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SKIDLARAR - SM I REMUNDBERGET

Lordagen den 20 mars 2010

SM i Storslalom

Dags att ligga sig
i hardtrining. For
nu har nedrikning-
en borijat.

118 dagar kvar....

Vi dr jatte glada att
vi far kora denna
prestigefyllda tav-
ling och ska darfor
gora allt vi kan for
att fa en lyckad helg

tillsammans.

Tavlingen kommer
att genomforas i
Slalombacken i Ra-
mundberget.

Stefan har ordet:

For 10 ar sedan kor-
de vi har-

minns du det?
Stralande sol och ett
magnifikt pris-
bord— men hur
tick han hem cy-
keln? Manga nya
moten och manga
aterseenden ar att
vanta! Vi laddar for
en kanon helg och
det gor vil ni med?

Anmalan till sportinfo@ramundberget.se senast 6/3
Ange: Namn, skidskola, bankett, ange ev. veg. alt, lagtavling, samt medlemsnummer i SSLF.
Startavgift: 200:-/ pers, lagtavling 200:-/lag.

Bankett pa Rudolf 200:- /pers, Grillouffé inkl. ett glas 6l/vin.
Betalning pa bankgiro: 5832-6075 mark med namn och skidskola samt antal bankett.
Skidpass 130:-/dag, loses pa plats.

Program:

07.30 Nummerlappar

o skidpass hamtas i
Sportinfo.

09.00-09.30 Besikt-
ning

09.45 1:a aket damer
10.45 1:a dket herrar
11.45 lunch

12.30 2: ket damer
13.30 2:dket herrar
15.30 After-ski

19.30 Bankett med
prisutdelning

Valkomna till oss!

Bra att tinka pa:

Boka boende i tid.
Ring 0684-668888

Vid fragor—ta kontakt med
Stefan Olofsson

tel: 070-311 21 75, mail:

stefan.olofsson@ramundberget.se

Hing med pa....
Facebook 7skidlarar SM
2010”.




Nyhetsrubrik pa insidan

Den har artikeln rymmer 150-200 ord.
En fordel med att anvanda nyhetsbrevet
som ett verktyg till att sprida reklam ar
att du kan ateranvanda innehall fran
annat marknadsmaterial som pressmed-
delanden, marknadsstudier och rappor-
ter.

Aven om det framsta malet med att dis-
tribuera ett nyhetsbrev ar att salja pro-
dukter eller tjanster, ar nyckeln till ett
lyckat nyhetsbrev att innehallet &r an-
vandbart for lasaren.

Ett bra satt att Iagga till anvandbart in-
nehall i nyhetsbrevet ar att utveckla och
skriva egna artiklar eller inkludera en
kalender med kommande evenemang
eller specialerbjudanden av nya produk-

ter.

Du kan aven stka
efter artiklar genom
att ansluta till WWW.
Du kan skriva om
manga olika @mnen
men skriv inte alltfér
langa artiklar.

En stor del av det
material som du
inkluderar i ett ny- \
hetsbrev kan aven
anvandas pa webb-
platsen. | Microsoft
Publisher kan du
enkelt konvertera
nyhetsbrevet till en
webbpublikation. Sa

Bildtext som beskriver hilden.

nar du har skrivit klart nyhets-
brevet konverterar du det till

fg en webbplats och publicerar
den.

Nyhetsrubrik pa insidan

Den har artikeln rymmer 100-150 ord.
De typer av amnen som kan behandlas i
nyhetsbrev ar praktiskt taget oandliga.
Du kan vélja @mnen som fokuserar pa
ledande teknologier eller innovationer
inom ditt omrade.

Du kan aven notera tren-
der inom affarsliv och
ekonomi, eller gora forut-
sagelser for kunder.

Om nyhetsbrevet distribu-
eras internt, kan du kom-
mentera nya procedurer

“Fanga ldsarens intresse
genom att placera en
intressant mening eller ett

citat fran artikeln har.”

eller forbattringar i arbetssatt. Forsalj-
ningssiffrorna visar att verksamheten
vaxer.

| en del nyhetsbrev finns en spalt som
uppdateras i varje nummer, t ex en rad-
givningsspalt, en bokre-
cension, ett brev fran
statsministern eller en
tidningsledare. Du kan
aven profilera nyanstallda,
de viktigaste kunderna
eller leverantdrerna.

Nyhetsrubrik pa insidan

Den har artikeln rymmer 75-125 ord.
En viktig del av att skapa innehall i ny-
hetsbrevet ar att valja bilder eller grafik.
Tank igenom om bilden stoder eller
framhaver det du vill ha sagt i nyhetsbre-
vet. Undvik att valja bilder som visas
utanfér ett sammanhang.

| Microsoft Publisher kan du valja bland
tusentals clipart-bilder och importera
dem till nyhetsbrevet. Det finns aven
flera verktyg som du kan anvanda nar

du ritar former och symboler.
Nar du har valt en bild, placerar
du den nara artikeln. Se till att
du placerar bildrubriken nara
bilden.

Bildtext som beskriver
bilden.
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Nyhetsrubrik pa insidan

Den har artikeln rymmer 150-200 ord.
En fordel med att anvanda nyhetsbrevet
som ett verktyg till att sprida reklam ar
att du kan ateranvanda innehall fran
annat marknadsmaterial som pressmed-
delanden, marknadsstudier och rappor-
ter.

Aven om det framsta malet med att dis-
tribuera ett nyhetsbrev ar att salja pro-
dukter eller tjanster, ar nyckeln till ett
lyckat nyhetsbrev att innehallet &r an-
vandbart for lasaren.

Ett bra satt att 1agga till anvandbart in-
nehall i nyhetsbrevet &r att utveckla och
skriva egna artiklar eller inkludera en
kalender med kommande evenemang
eller specialerbjudanden av nya produk-

ter.

Du kan aven sbka efter artik-
lar genom att ansluta till
WWW. Du kan skriva om
manga olika @mnen men
skriv inte alltfor 1anga artiklar.

En stor del av det material
som du inkluderar i ett ny-
hetsbrev kan aven anvandas
pa webbplatsen. | Microsoft
Publisher kan du enkelt kon-
vertera nyhetsbrevet till en
webbpublikation. Sa nér du
har skrivit klart nyhetsbrevet
konverterar du det till en
webbplats och publicerar
den.

Bildtext som beskriver bilden.

Nyhetsrubrik pa insidan

Den har artikeln rymmer
100-150 ord.

De typer av amnen som
kan behandlas i nyhets-
brev ar praktiskt taget
oandliga. Du kan vélja
amnen som fokuserar pa
ledande teknologier eller
innovationer inom ditt
omrade.

Du kan aven notera trender inom affars-
liv och ekonomi, eller gora forutsagelser
for kunder.

“Fanga ldsarens intresse
genom att placera en
intressant mening eller ett

citat fran artikeln hir.”

Om nyhetsbrevet distribu-
eras internt, kan du kom-
mentera nya procedurer
eller férbattringar i arbets-
satt. Forsaljningssiffrorna
visar att verksamheten
vaxer.

| en del nyhetsbrev finns

en spalt som uppdateras i
varje nummer, t ex en radgivningsspalt,
en bokrecension, ett brev fran statsmi-
nistern eller en tidningsledare. Du kan
aven profilera nyanstallda, de viktigaste
kunderna eller leverantérerna.

Nyhetsrubrik pa insidan

Den har artikeln rymmer 75-125 ord.
En viktig del av att skapa innehall i ny-
hetsbrevet ar att valja bilder eller grafik.
Tank igenom om bilden stoder eller
framhaver det du vill ha sagt i nyhetsbre-
vet. Undvik att valja bilder som visas
utanfor ett sammanhang.

| Microsoft Publisher kan du valja bland
tusentals clipart-bilder och importera
dem till nyhetsbrevet. Det finns aven
flera verktyg som du kan anvanda nar

du ritar former och symbo-
ler.

Nar du har valt en bild,
placerar du den nara arti-
keln. Se till att du placerar
bildrubriken néra bilden.

Bildtext som beskriver hilden.
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Adressrad 1 for Foretag 1
Adressrad 2
Adressrad 3

Tfn: 55-55 55 55
Fax: 55-55 55 55
E-post: xyz@microsoft.com

Hér kan du kort beskriva organisationen. Beskrivningen kan omfatta syftet
med organisationen, nar den startades och nagot om dess mal och historia.
Du kan ocksa inkludera en Kort lista dver produkter, tignster eller de program
som organisationen erbjuder, det geografiska omrade det ticker (t ex vdstra
USA eller Europa), och en profil pa typer av kunder eller medlemmar.

Vi finns pa natet!

exempel.microsoft.se

Det kan dven vara anvandbart att inkludera ett kontaktnamn for ldsare som vill
ha mer information om organisationen.

A

Organisation

Skriv ditt motto hér.

Nyhetsrubrik pa baksidan

Den hér artikeln rymmer 175-225 ord. Om det finns plats ar det har en bra
Om nyhetsbrevet &r vikt och har skick- plats att infoga en clipart-bild eller andra
ats, visas artikeln pa baksidan. Sa det &r bilder.

en god idé att gora den lattlast.

Med en frage- och svarssession fangar
du snabbt lasarens uppmarksamhet. Du
kan antingen sammanstalla fragor som
du har fatt sedan den senaste utgavan
eller summera nagra allménna fragor
som ofta stélls om din organisation.

Ge nyhetsbrevet en personlig touch ge-
nom att inkludera en lista med namn
och titlar pa chefer i organisationen. Om
organisationen ar liten kan du ta upp
alla anstallda i listan.

Om du har priser pa standardprodukter
eller tjanster, kan du inkludera en lista
med dem har. Du kanske vill hanvisa
lasare till ndgon annan typ av kommuni-
kation som du har skapat for organisa-
tionen.

Du kan @ven anvanda det har utrymmet
om du vill paminna lasare att de ska
notera aterkommande evenemang i sina
kalendrar, t ex frukostmoten for leveran-
torer den tredje tisdagen i varje manad
eller halvarsvisa valgérenhetsauktioner.

Bildtext som beskriver bilden.



